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Sapflococnus 2004, de Yoshus Okon

Unamiradaala
sociedad de consumo

La ironia, el humor negro y la critica se mezclan en esta muestra

de 22 artistas plasticos, en el Museo Carrillo Gil
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AQué ocurre cuando la
publicidad y el arte se
encuentran®

s como la publi-

cidad busea posi-

clonarenla mente

del consumbdor

un producto, el

arte conbempo-

dnes  intenta

e i=] e:i|n:r_'Ll.dur wir leve consi=

go una bdea, De esta premisa nace

Priximamente...; una exposielidn

e lacual 22 artistasroban, plagian

ymanipulan el diseurso publicita-

rio, mercadoldgieo ¥y propagancdis-
teoo para dar su punto de vista,

Lalistade creadores, que se pre-
gentanapartiede la prdsima sema-
na enel Museode Are CarrilloGil,
eatd integrada por artistas jdvermes
yeonsagrados como Fiona Banner,
Ximena Cuevas, Alex Dorlsman,
Daniela Edburg, Miki Guadamur,
Rubén Méndez, Fernundo Monkiel,
Txema MNovelo, Jorge Ortega,
Yoshua Okdn, Adrida Procel,
Iviin Puig y Joaguin Segura, entre
olros.
En In exposicidn, ¢ especta-
dor s encuentra con rdtubog, Folo-
graflas, videos, tarjelas de presen-
tachin, playeras v carbeles que se
mimetizan con el discurso publi-
citario.

“Loqque une & la publicidad con
el arte estd justamente en el len-
guaje, El uso de slopans, de la sin-
tesis de idens y de toda esaestética
de los rédtulos v de La televisidn que
cofoeemos bien, peroque se mane-
jacon un sentido no de vender sino
de dar a conocer una idea™, cxpli-
ra Ramirez.

Peromis alli deluso de los mis-
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Muserte por Tupoer Ware, de Dardela Edbirg.

mios lenguajes, lo que busca este
tipo de obras es dar un mensaje
mis irdnico con una fuerke carga
e humor que redimenslone el dis-
curss publicitario,

Un clare ejemplo es la picza de

Jorge Orbega, en el cual rotula la
frase “Lolita. La nifia que bodos
quieren™ con una Lipogralla simi-
lar ala gue utiliza la cerveza Sol en
=0 publicidad.

Danieln Edburg hace monta-
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Loqueune ala
publicidad con el arte
estd justamente en

el lenguaje. El uso de
slogans, de la sintesis

de ideas y de toda esa
estética de los rdtulos
y de la television que
conocemos bien™
LECMARDO RAMIRET
L&D

Jes Totogrifisos que rechean edge:
narios que podrian anunclar pro-
ductos de uso doméstion, pero la
escenifleacidn de sus personajes
som en realidad sombirfos y aluden
a la muerte,

Con  Staphylococcus 2004,
Yoshua Okon recupera los rostros
de todos los candidatos gue en
2004 se promovian para oblener
un puestode eleccion popular ¥ los
une pars erear una bacteria, Esta
obra hace un comentario sobre el
profundo estado de descomposi-
cidn del sistema politico,

A maners de drsmln‘ﬁﬁj::'h.:.
Alex Dorfsmnn presenta -
fins en las que la presencia en pri-
mer plane de anuneios publicita-
rios provocn cierta sensacidn de
escenarios ficticios, a pesar de que
las imigenes noson alteradas digi-
talmente

Ramirez explica que inclu-
so el titule de la muestra,
Préximamente..., hace alusién a
la primera fase de las campaflas
publicitarias, cuando dan a cono-
cer un articule que Lodavis no se
encuentra & la venta,

Priximamente... se inaugu-
ra el jueves 30 de marzo, & las 20
horas, en el Museo de Arte Carrille
Gil, ubicads en avenida revohseiin
1608, colonia San Angel.



